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短视频运营
战绩档案
内容策划 账号运营 文旅售卖 企业获客

以逐条视频数据呈现跨行业运营成果，从播放、互动到售卖与咨询，梳理可复用的内容方法。

01 三门峡黄河滑雪场 48条公开视频 · 视频售卖11.73万元 02–03

02 湖滨美院 17条已发布视频 · TOP5爆款案例 04–05

03 今捷财税 累计播放26.21万 · TOP5爆款案例 06–07

04 天街新春文化游园会 8条视频 · 累计播放37.6万 08–09

05 洛阳文旅优选 盖毯售卖拆解 · 三组跨平台对比 10–12

06 展硕钢结构 工程案例 · 用户画像 · 真实客资 13–15

07 洛阳老板电器 4条视频 · 决策型内容分析 16–17

08 洛阳萌姐与小黄鸭 婚恋互动与亲子售卖案例 18

09 矩阵账号 36张素材截图 · 分主题框图与排序 19–21

内容策划与数据复盘
文旅景区 企业服务 改善住宅 本地生活
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P R O J E C T  0 1  ·  文 旅 景 区  /  抖 音 蓝 V

三门峡黄河滑雪场
平台 抖音企业蓝V | 周期 2025.09.28 – 2026.02.22（完整雪季） | 内容 48条公开视频 + 8条隐藏内容

雪季运营节奏：月度播放与售卖走势 M O N T H LY  V I E W S  &  G M V

数 据 洞 察

48条

公开视频

另隐藏8条

93.6万

总播放量

条均1.95万

11.7万

视频售卖金额

¥117,305

3500人

粉丝总量

雪季沉淀

20条

播放破万

爆款率41.7%

15.3万

最高单条播放

4条破5万

节点前置，预售先行：10月早鸟票预售期以全季17%的视频量撬动售卖 3.41万元，为全季GMV最高月份；

“公交车直达雪场”单条播放4.3万、直接售卖 1.4万元。

1

开板引爆，旺季承接：12月开板月播放 36.5万 达全季峰值，单条《12月中旬开板敬请期待》15.3万播放；1月
保持29.3万热度，形成“预售—引爆—持续”的完整节奏。

2

内容直接带转化：48条视频挂载售卖累计 11.73万元，从流量到成交链路在视频内闭环，不依赖额外投流。3

短 视 频 运 营 战 绩 档 案 三 门 峡 黄 河 滑 雪 场  ·  0 1



TOP 10 爆款视频 T O P  1 0  V I R A L  V I D E O S

粉丝画像 · 性别与年龄
31–40岁为绝对主力（41%），男性52%

全季互动构成
转发6,426次 = 点赞量的2.2倍，裂变属性突出

代表爆款案例 F E AT U R E D  C A S E S

发布 视频选题 播放 点赞 评论 收藏 转发 售卖

12.04 12月中旬开板敬请期待对不起 15.3万 507 47 113 694 ¥9,390

12.31 详细攻略 8.8万 216 22 88 426 ¥9,110

01.09 新闻形式三门峡最新消息 7.1万 269 26 58 884 ¥8,935

01.22 请免费滑雪新闻体 7.0万 367 184 80 1,938 ¥1,620

10.13 这辆公交车直达滑雪场 4.3万 187 26 66 557 ¥14,000

爆款公式：“新闻体 + 突发福利”驱动转发裂变（《请免费滑雪新闻体》单条转发 1,938 次为全季最高）；“攻略 + 交

通 + 早鸟截止”等实用与稀缺信息驱动成交（《公交车直达雪场》单条售卖 1.4 万元）。
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PROJECT 02  改善住宅  抖音

湖滨美院

17条
已发布视频

19.82万
累计播放

1.17万
条均播放

244条
评论数

TOP 5 爆款视频 TOP 5 VIRAL VIDEOS

0万 1万 2万 3万 4万

今天这套房子你可千万别买 4万

你家在洛阳哪个区 4万

洛阳235平米的花园复式你想不想拥有 3.1万

山河景观房 3万

湖滨美院实地探之-300多平大顶复 1万

代表爆款案例 FEATURED CASES

发布 视频选题 播放 点赞 评论 收藏 转发

06.15 今天这套房子你可千万别买 4万 178 14 13 4

06.15 你家在洛阳哪个区 4万 122 19 3 2

10.22 洛阳235平米的花园复式你想不想拥有 3.1万 108 52 31 74

12.12 山河景观房 3万 83 27 19 24

12.05 湖滨美院实地探之-300多平大顶复 1万 89 49 25 43

数据洞察

TOP5合计15.1万播放，占全部已发布视频播放的76.2%。4万播放的反向劝退与城市区域话题扩大本地触达，花园复式、景观
房和大顶复实探进一步呈现改善型住宅的具体价值。
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PROJECT 02  TOP5案例分析

湖滨美院的拉新与深度种草
案例判断分析 CASE ANALYSIS

反向劝退打开观看动机

《今天这套房子你可千万别买》4万播放、178赞。标题与卖房常规表达相反，形成“为什么不能买”的信息缺口。

互动率0.52%，承担扩大触达的任务。

城市身份带动参与

《你家在洛阳哪个区》4万播放、19条评论。以居住区域为参与入口，便于本地用户表达身份，把房产内容连接到

熟悉的城市生活。

面积与花园把卖点具体化

《235平米的花园复式》3.1万播放、52条评论、74次转发。面积与空间场景降低理解成本，便于家庭共同讨论。

转发率0.24%，为TOP5最高。

景观提供直观想象

《山河景观房》3万播放、27条评论。景观是容易在画面中被理解的改善卖点，与具体户型实探搭配，把兴趣引向

房屋细节。

实探吸引深度互动

《300多平大顶复》1万播放，49条评论、25次收藏、43次转发，互动率2.06%，为另外四条合并互动率的3.76倍。

空间实探提供更充分的细节，带动深入讨论与保存。

可复用的爆款公式

本地生活身份或反常识开场 + 可视化户型卖点 + 实地空间细节 + 明确咨询入口
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PROJECT 03  企业服务  抖音

今捷财税

15条
视频数量

26.21万
累计播放

7条
播放不少于1万

15.9万
最高单条播放

TOP 5 爆款视频 TOP 5 VIRAL VIDEOS

0万 5万 10万 15万 20万

用大话西游的方式打开财税行业 15.9万

代理记账送注册公司 2.1万

代理记账送注册公司，洛阳几家财税
公司敢这么搞

1.5万

洛阳免费咨询注册公司 1.5万

找今捷代办 公司注册只要0元 1.5万

代表爆款案例 FEATURED CASES

发布 视频选题 播放 点赞 评论 收藏 转发

07.26 用大话西游的方式打开财税行业 15.9万 20 2 2 1

07.27 代理记账送注册公司 2.1万 11 1 4 1

08.04 代理记账送注册公司，洛阳几家财税公司敢这么搞 1.5万 10 1 3 3

08.23 洛阳免费咨询注册公司 1.5万 12 0 1 5

08.24 找今捷代办 公司注册只要0元 1.5万 15 1 4 4

数据洞察

TOP5合计22.5万播放，占累计播放的85.8%。《大话西游》以经典人物关系重构行业表达，单条15.9万播放；“代理记账送注
册”“免费咨询”“0元代办”等选题把服务权益直接放进标题，形成鲜明的业务记忆。
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PROJECT 03  TOP5案例分析

今捷财税的选题分工
案例判断分析 CASE ANALYSIS

大话西游式行业表达

15.9万播放，占累计播放60.7%。经典人物与情节提供熟悉感，把专业财税话题转化成容易进入的故事场景，扩大

行业内容的观看范围。

代理记账送注册公司

2.1万播放、4次收藏。将初创企业的两项服务需求放进同一利益点，帮助老板快速理解服务组合，减少选择成本。

洛阳几家财税公司敢这么搞

1.5万播放、3次收藏、3次转发。挑战式表达制造悬念，“代理记账送注册”给出具体答案，形成冲突与利益的组

合。

免费咨询注册公司

1.5万播放、5次转发。地点、服务和免费咨询集中出现，直接回应本地老板的办理需求，便于用户向创业伙伴分

享。

公司注册只要0元

1.5万播放、4次收藏、4次转发。价格数字放大服务吸引力，“找今捷代办”明确服务对象，让内容与办理入口形

成连续记忆。

可复用的爆款公式

娱乐化行业表达扩大触达 + 老板痛点与服务权益承接 + 清晰条件与咨询入口
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PROJECT 04  文旅活动传播

天街奇幻夜新春文化游园会

8条
视频数量

37.6万
累计播放

1,968次
累计转发

25.3万
最高单条播放

爆款视频 VIRAL VIDEOS

0万 10万 20万 30万

难怪过年都往洛阳赶 25.3万

洛阳春节去哪玩？来定鼎门天街游园会 3.2万

不用远行就能感受跨国年味 2万

不用远行，在洛阳就能过个国际范新年 1.7万

春节来洛阳，必逛定鼎门 1.6万

定鼎门天街春节搞大动作 1.4万

定鼎门天街游园会这几类人免票 1.3万

春节来定鼎门天街怎么玩一条视频说清楚 1.1万

代表爆款案例 FEATURED CASES

发布 视频选题 播放 点赞 评论 收藏 转发

02.04 难怪过年都往洛阳赶 25.3万 1,202 84 453 1,468

02.15 洛阳春节去哪玩？来定鼎门天街游园会 3.2万 110 11 69 180

02.09 不用远行就能感受跨国年味！ 2万 67 4 14 84

02.16 不用远行，在洛阳就能过个国际范新年！ 1.7万 52 3 14 52

02.11 春节来洛阳，必逛定鼎门！ 1.6万 36 7 21 37

02.06 定鼎门天街春节搞大动作！ 1.4万 64 7 19 57

02.08 定鼎门天街游园会这几类人免票 1.3万 46 6 14 32

02.13 春节来定鼎门天街怎么玩一条视频说清楚！ 1.1万 93 1 82 58

短视频运营战绩档案 天街游园会  /  08



PROJECT 04  逐条分析与传播方法

天街活动内容如何分工
案例判断分析 CASE ANALYSIS

难怪过年都往洛阳赶

25.3万播放，贡献总播放67.3%；1,468次转发，占总转发74.6%。以“大家都在去”的群体动向与年节城市热度建立观看理由
，成为家庭或朋友讨论出游的分享材料。

定鼎门天街这几类人免票

1.3万播放、32次转发。明确限定人群的福利便于对号入座，承担权益解释与出行决策。

定鼎门天街春节搞大动作

1.4万播放、57次转发。悬念式标题先吸引注意，活动现场与节日场景进一步呈现游园亮点。

不用远行就能感受跨国年味

2万播放、84次转发。“不用远行”降低出游成本预期，“跨国年味”提供体验差异，方便向同伴推荐。

春节来洛阳必逛定鼎门

1.6万播放、21次收藏。地名与节日指向清楚，将定鼎门纳入春节出游清单，强化目的地记忆。

怎么玩一条视频说清楚

1.1万播放、82次收藏，收藏率0.75%，为8条最高，是其余7条合并收藏率的4.50倍。清晰攻略帮助用户保存行程与规划玩法。

洛阳春节去哪玩

3.2万播放、180次转发。用用户真实提问匹配出行需求，在选择目的地阶段承接兴趣。

在洛阳过个国际范新年

1.7万播放、52次转发。地域近、体验新，延续低出行成本与差异体验的组合。

可复用的爆款公式

春节出游动机 + 本地明确目的地 + 体验差异或免票权益 + 可收藏的路线攻略
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PROJECT 05  文旅宣传与电商

洛阳文旅优选

30.24万
累计播放

12.4万
视频号播放

17.84万
抖音播放

3,500+元
盖毯售卖金额

TOP 9 爆款视频 TOP 9 VIRAL VIDEOS

0万 2万 4万 6万 8万

龙门石窟这么拍赞爆朋友圈（视频号） 8万

国色芳华第二季锦绣芳华 6万

龙门石窟这么拍赞爆朋友圈 3万

王一博生日快乐 3万

洛阳美食名片牛肉汤（视频号） 2.3万

跟着汪苏泷的年轮一起游洛阳 2.1万

沉浸式做一碗牛肉汤（视频号） 2.1万

忘带钥匙老板买了个挂件 1.5万

霸王茶姬联名盖毯 1,500

代表爆款案例 FEATURED CASES

内容 播放 点赞 评论 收藏或推荐 转发

龙门石窟这么拍赞爆朋友圈（视频号） 8万 494 35 推荐305 1199

国色芳华第二季锦绣芳华 6万 3733 168 45 25

龙门石窟这么拍赞爆朋友圈 3万 189 4 12 112

王一博生日快乐 3万 222 19 3 5

洛阳美食名片牛肉汤（视频号） 2.3万 41 24 推荐68 224

跟着汪苏泷的年轮一起游洛阳 2.1万 540 33 11 6

沉浸式做一碗牛肉汤（视频号） 2.1万 35 19 推荐29 126

忘带钥匙老板买了个挂件 1.5万 13 3 3 1

霸王茶姬联名盖毯 1,500 7 0 0 0

可复用的爆款公式

城市文化或热点形成兴趣 + 可分享的实用体验 + 具体商品使用理由 + 可到达的购买入口
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PROJECT 05  商品内容深度拆解

联名盖毯的售卖逻辑
播放1,500、售卖金额3,500+元，单价59.9元／个

1,500次
播放量

3,500+元
售卖金额

59.9元
单价

5种场景
使用场景

从联名识别到使用场景

联名与双面展示 办公室午休 椅背搭毯 外出披肩

家居桌布 野餐垫 两色对比与收束

联名负责识别，多用途负责解释购买理由

洛阳文旅与霸王茶姬联名信息、两色与双面展示，配合午休、椅背、披肩、桌布、野餐垫的连续演示。文化识别提供情绪价值
，实际用途减少“买回去做什么”的疑问。

真实场景把抽象规格变成可想象的使用

人物披裹和办公椅、茶几、户外铺设提供尺寸与用途参照；同一件商品跨场景出现，便于不同需求的人找到自己的购买理由。

多场景演示让有限流量产生购买价值

1,500播放对应3,500+元售卖，每千次播放对应约2,333+元售卖金额。联名文化吸引目标人群，一物多用拓宽需求，59.9元价
格与真人展示共同降低决策门槛。内容把商品从单一纪念品延伸到办公、家居与户外生活，形成清楚的购买理由。

可复用的爆款公式

联名文化识别 + 一物多用 + 真人场景演示 + 明确价格与购买入口

视频链接  点击查看抖音视频
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PROJECT 05  同题跨平台比较

视频号为何在三组内容中领先

题材与平台 播放 点赞 评论 收藏 推荐 转发

龙门石窟拍照 抖音 3万 189 4 12 - 112

龙门石窟拍照（视频号） 8万 494 35 - 305 1199

美食名片牛肉汤 抖音 1,276 3 0 0 - 2

美食名片牛肉汤（视频号） 2.3万 41 24 - 68 224

沉浸式牛肉汤 抖音 2,463 2 0 0 - 0

沉浸式牛肉汤（视频号） 2.1万 35 19 - 29 126

龙门石窟拍照契合朋友圈分享场景

视频号播放为抖音2.67倍，转发10.71倍，评论8.75倍。转发率1.50%，为抖音0.37%的4.01倍。“朋友圈出片”把拍摄方法与
社交展示连接起来，既可收藏拍照思路，也可转给同行伙伴。实用信息与分享目的相互配合，是这组内容突出的传播特点。

牛肉汤名片承接本地认同与熟人推荐

视频号播放为抖音18.03倍，点赞13.67倍，转发112倍。转发率0.97%，为抖音0.16%的6.21倍。牛肉汤既是食物，也是洛阳生
活记忆，适合向亲友推荐与表达城市认同。两平台点赞率分别为0.18%和0.24%，视频号的优势集中在触达规模与分享表现。

沉浸式过程让熟悉的食物成为交流话题

视频号播放为抖音8.53倍，点赞17.5倍，并获得19条评论、126次转发，转发率0.60%。制作流程降低理解门槛，熟悉的饮食场
景唤起个人经验，便于用户讨论做法、口味与家乡记忆，并转给同好。

题材与传播场景形成匹配

拍照攻略提供可转用的方法，地方饮食提供情感认同，沉浸制作提供可讨论的过程。三组内容都具备明确的分享对象与分享理
由，适合围绕出游伙伴、本地亲友和饮食同好持续组织选题。
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PROJECT 06  工程服务内容

展硕钢结构

6.4万
5条累计播放

984次
累计点赞

80条
累计评论

201次
累计转发

TOP 5 爆款视频 TOP 5 VIRAL VIDEOS

0万 1万 2万 3万

洛阳合丰家具（视频号） 2.7万

洛阳合丰家具（抖音） 1.58万

在建标杆厂房-洛阳中陆介绍（抖音） 7,474

近三年真实案例展示（视频号） 7,260

在建标杆厂房-洛阳中陆介绍（视频号） 6,472

代表爆款案例 FEATURED CASES

发布 视频选题 播放 点赞 评论 收藏或推荐 转发

03.02 洛阳合丰家具（视频号） 2.7万 169 30 182 159

03.02 洛阳合丰家具（抖音） 1.58万 159 25 20 30

04.28 在建标杆厂房-洛阳中陆介绍（抖音） 7,474 324 10 7 6

04.03 展硕钢结构近三年真实案例展示（视频号） 7,260 127 11 5 4

04.28 在建标杆厂房-洛阳中陆介绍（视频号） 6,472 205 4 5 2

合丰家具 视频号

2.7万播放、30条评论、159次转发。具体客户与完工项目提供工
程实例，便于潜在客户转给合伙人讨论。

合丰家具 抖音

1.58万播放、25条评论、30次转发。同题视频号播放为1.71倍，
转发为5.3倍，分享表现更突出。

近三年真实案例 视频号

7,260播放。集中展示近三年项目，以案例广度强化施工经验和交
付能力。

洛阳中陆在建厂房 抖音

7,474播放、324赞，点赞率4.33%。现场与人物讲解呈现施工过
程，让专业能力更直观。

洛阳中陆在建厂房 视频号

6,472播放、205赞，点赞率3.17%。在建现场持续提供工程细节
，增加项目的可理解性。
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PROJECT 06  用户画像与成果

用户画像与成果展示
以成熟工程受众为核心

性别结构

84%
男性 84%

女性 16%

年龄分布

18岁以下  <1%

18–23岁  约3%

24–30岁  约7%

31–40岁  约53%

41–50岁  约26%

50岁以上  约10%

男性占84%，31–50岁合计约八成。工程实例、施工过程和交付细节，直接回应成熟受众的工程决策需求。

成果展示

洛阳合丰家具（视频号） 洛阳合丰家具（抖音）

展硕钢结构近三年真实案例展示（视频号） 在建标杆厂房-洛阳中陆介绍（抖音）

在建标杆厂房-洛阳中陆介绍（视频号）

可复用的爆款公式

真实工程对象 + 现场讲解与过程证据 + 明确应用问题 + 咨询入口
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PROJECT 06  真实客资来源

从工程展示到咨询记录

工程内容带动具体需求咨询

厂房面积、施工地点、结构方案、产品价格、图纸发送与合作需求等咨询，体现了客户从了解案例到讨论项目细节的过程。真
实工程展示为沟通提供共同参照，便于进一步对接建设需求。
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PROJECT 07  本地家电消费

洛阳老板电器

10.2万
4条累计播放

2.55万
条均播放

223次
累计收藏

4条
全部不少于1万

TOP 4 爆款视频 TOP 4 VIRAL VIDEOS

0万 1万 2万 3万 4万 5万

买洗碗机记住这六点不踩雷 4.5万

你每天冒着生命危险洗澡 3.2万

买家电是线上买还是线下买 1.3万

买家电贵那是地方没找对 1.2万

代表爆款案例 FEATURED CASES

发布 视频选题 播放 点赞 评论 收藏 转发

06.13 买洗碗机记住这六点不踩雷 4.5万 645 30 89 1

06.04 你每天冒着生命危险洗澡 3.2万 402 30 53 13

06.02 买家电是线上买还是线下买 1.3万 260 24 49 12

06.09 买家电贵那是地方没找对 1.2万 164 29 32 12

洗碗机六点不踩雷

4.5万播放、89次收藏。清单提供可保存的购买标准，方便选购
者反复查看。

家电贵是地方没找对

1.2万播放、29条评论、32次收藏，互动率1.98%。价格问题与
渠道服务结合，回应本地购买决策。

每天冒着生命危险洗澡

3.2万播放、53次收藏、13次转发。安全问题贴近日常生活，突
出专业解答的价值。

家电线上买还是线下买

1.3万播放、49次收藏，收藏率0.38%，为4条最高。渠道比较贴
近真实决策，具有保存价值。

可复用的爆款公式

高频选购难题 + 可检查的知识清单或渠道比较 + 门店与产品实景 + 具体咨询或到店入口
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PROJECT 07  四条视频截图

洛阳老板电器视频展示
买洗碗机记住这六点不踩雷

06.13

买家电贵那是地方没找对

06.09

你每天冒着生命危险洗澡

06.04

买家电是线上买还是线下买

06.02
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PROJECT 08  婚恋服务与亲子游玩

洛阳萌姐与小黄鸭
洛阳萌姐  4条合计14.85万播放

选题 播放 点赞 评论 推荐 转发

洛阳丈母娘为了抢女婿 1.1万 46 88 29 83

洛阳二婚但还是处女的姑娘 8,865 22 22 12 83

洛阳有车有房的姑娘非处男不嫁 12万 2282 2653 1589 2185

洛阳不能生育的女生有人能接受吗 8,642 42 33 22 20

《有车有房的姑娘非处男不嫁》12万播放，占4条总播放80.8%，评论2,653，互动率7.26%。其余三条分别以家庭关系、身份反
差、接受度提问组织内容，评论为88、22、33条。具体人物需求和明确问题，让用户更容易表达自己的看法。

小黄鸭  3条合计11.45万播放与2.3万+元售卖

选题 播放 收藏 转发 售卖金额

不用出洛阳市区 8,945 22 40 5,400元

估计接下来全洛阳的家长都要带娃 5,543 10 24 2,600元

2万平小黄鸭游玩攻略 10万 294 1393 1.5万+元

攻略把观看转成家庭出行方案

《2万平小黄鸭游玩攻略》10万播放、294次收藏、1,393次转发、售卖1.5万+元。收藏率
0.294%，为其余两条合并收藏率的1.33倍；转发率1.393%，为其余两条合并转发率的3.15倍。

规模信息吸引兴趣，完整攻略降低决策成本。园区入口、人物讲解和团购位置同时呈现，便于家
长保存玩法、与家人协商并找到购买入口。攻略贡献90.9%的收藏、95.6%的转发，售卖金额占
比至少65.2%。

《不用出洛阳市区》以近距离降低出行门槛，售卖5,400元；《全洛阳家长都要带娃》明确亲子
动机，售卖2,600元。

复用结构 目标家庭 + 距离与规模信息 + 清楚的游玩攻略 + 团购入口
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MATRIX  矩阵账号素材总览

本地内容矩阵展示框图

36张
素材截图

56.77万
截图显示播放合计

17张
显示播放不少于1万

8.1万
单张最高显示播放

本地内容与商家场景

文旅游园

8张  /  10.88万次

节日目的地、免票权益、年节氛围

本地餐饮

13张  /  21.1万次

新店、折扣、聚餐场景、口味推荐

亲子与商业场景

9张  /  19.15万次

遛娃去处、体验项目、商业空间

饮品零售

6张  /  5.64万次

新品识别、免费补给、购买地点

同一需求可以用多种具体信息承接

内容覆盖出游、吃饭、带娃与购买等本地生活需求。高播放素材包括越野场景8.1万、新店餐饮折扣6.3万。“场景明确 + 地点
或权益具体”帮助用户迅速判断内容与自己的关系，适合围绕本地需求持续复用。

短视频运营战绩档案 矩阵总览  /  19



MATRIX  素材排序 01–18

矩阵内容原始截图

01  8.1万次

越野体验

02  6.3万次

新品折扣

03  3.4万次

公园式商场

04  3.4万次

天街免票

05  2.3万次

火锅新店

06  2.2万次

越野场地

07  2.2万次

冰柜补给

08  1.9万次

京韵新店

09  1.9万次

天街游园

10  1.8万次

天街免票

11  1.6万次

天府火锅

12  1.6万次

京韵餐饮

13  1.3万次

商业空间

14  1.3万次

餐饮福利

15  1.2万次

聚餐推荐

16  1万次

户外游玩

17  1万次

家居场景

18  9,986次

洛阳年节
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MATRIX  素材排序 19–36

矩阵内容原始截图

19  9,403次

聚餐门店

20  9,368次

定鼎门春节

21  8,794次

火锅推荐

22  8,663次

餐饮新品

23  8,274次

冰茶上新

24  8,141次

用餐场景

25  8,138次

萌宠亲子

26  7,887次

饮品上新

27  7,842次

秋冬火锅

28  7,218次

冰茶陈列

29  6,778次

本地商业

30  6,759次

天街免票

31  6,572次

亲子遛娃

32  6,179次

火锅食材

33  5,862次

洛阳春节

34  5,854次

春节游园

35  5,754次

冰茶购买

36  5,259次

户外工作者补给
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